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Социология

АННОТАЦИЯ

Актуальность. Под влиянием масс-медиа в информационную модель мира был вписан новый образ семьи. 
Главная цель масс-медиа – это конструирование социальной реальности, которая, на наш взгляд, является домини-
рующей. Масс-медиа вынуждены порождать известную информацию, чтобы иметь возможность время от времени 
так разнообразить ее, чтобы включившийся в систему коммуникаций индивид мог принять новую информацию.

Цель исследования – выявить основания формирования идеологемы семьи в масс-медиа
Материалы и методы. В рамках исследования использовались методы теоретического анализа работ зарубеж-

ных и отечественных исследователей по вопросам, связанным с идеологемой семьи, ценностные установки, а также 
применялись общенаучные методы: индукция и дедукция и системный подход, которые позволили сформулировать 
структурное понимание  идеологемы семьи в масс-медиа.

Выводы. Требуется серьезная и продуманная работа масс-медиа по целенаправленному формированию имид-
жа семьи для молодежной аудитории. Имидж, сформированный масс-медиа, во многом определяет позицию, кото-
рую занимает общество по отношению к тому или иному типу семьи, той или иной функции семьи. Выбирая газету 
или журнал, радио или телевизионную передачу, посещая интернет-страничку определенной социальной направ-
ленности, молодой человек нередко потенциально готов согласиться с той точкой зрения о функциональном назна-
чении семьи, которая будет предложена средствами масс-медиа или социальных медиа.

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА: идеологема семьи; масс-медиа; культивирование; информационно-
коммуникационная среда; культивация.
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Под влиянием масс-медиа в информационную модель мира был вписан новый образ 
семьи – гибкий, инклюзивный, либеральный. Главная цель масс-медиа – это конструирова-
ние социальной реальности, которая, на наш взгляд, является доминирующей – реальность 
индивидуализированного, потребительски ориентированного и медиатизированного 
общества, где ценности самореализации, личного выбора и визуальной репрезентации 
превалируют над коллективными, традиционными или институциональными нормами. В 
этом контексте мы рассматриваем медиа-конструируемую реальность посттрадицонного 
общества как доминирующую социальную реальность, где семья становится проекцией 
личных предпочтений, трендов и может приобретать нестабильность, как следствие 
подверженности потребления. Неслучайно Н. Луман пишет, что цель функционирования 
масс-медиа в обществе состоит в непрерывном порождении и переработке социальной 
информации, а не в умножении познания, социализации или прививании нормативного 
конформизма [8]. Именно благодаря этому и существует общество. В первую очередь, 
масс-медиа вынуждены порождать известную информацию, чтобы иметь возможность 
время от времени так разнообразить ее, чтобы включившийся в систему коммуникаций 
индивид мог принять новую информацию. Масс-медиа не просто является каналом, 
посредством которого меняются культурные приоритеты и задаются новые образы, а 
они являются медиумом, в котором существуют эти образы [4, 18].

Материалы и методы. В рамках исследования использовались методы теоретического 
анализа работ зарубежный и отечественных исследователей по вопросам, связанным с 
идеологемой семьи, ценностные установки, а также применялись общенаучные методы: 
индукция и дедукция и системный подход, которые позволили сформулировать струк-
турное понимание  идеологемы семьи в масс-медиа.

На наш взгляд, проникнуть в сущность проблемы масс-медийного образа семьи 
можно отталкиваясь от теории культивирования (или гипотезы культивации) [19], ко-
торая исследует то, как экстенсивное, многократное воздействие масс-медиа (в первую 
очередь телевидения) на протяжении продолжительного времени постепенно меняет 
наше представление о мире и социальной реальности [20]. Культивация представляет 
собой непрерывный, динамический процесс взаимодействия между медийными сооб-
щениями и жизненными обстоятельствами. В этом процессе зритель занимает активную 
позицию, вступая во взаимодействие со средствами массовой информации, а не просто 
подвергаясь их влиянию [9, 23]. Однако взгляды аудитории и медиаперспектива могут 
расходиться, в результате чего восприятие реальности зрителем постепенно начинает 
соответствовать медийной картине мира. Важнейшим положением теории культивации 
является идея унификации – стремление направить разнообразные представления людей 
о социальной действительности в общее русло. Этот процесс унификации реализуется 
через механизм конструирования: зрители формируют свои представления о реально-
сти, опираясь на образы, транслируемые в телевизионных программах. Когда медийная 
реальность совпадает с личным жизненным опытом, возникает эффект резонанса, что 
усиливает влияние культивации. В современном обществе люди все чаще ориентируют-
ся на модели поведения, демонстрируемые масс-меда. Особенно это касается принятия 
семейных и брачных установок, которые подаются как социально одобряемые.

Исследователи отмечают, что восприятие мира у активных телезрителей во многом 
совпадает с образом, транслируемым телевидением. Те, кто регулярно смотрит программы 
с насильственным содержанием, склонны воспринимать окружающую действительность 
как более опасную и жестокую – испытывают так называемый «синдром злого мира» 
[21]. Напротив, среди зрителей, которые обращаются к телевидению редко, сохраняется 
большее разнообразие мнений. Это указывает на то, что частый просмотр телепередач 
ведет к сглаживанию различий в восприятии – к усреднению взглядов. Процесс уни-
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фикации способствует возвращению крайних позиций к общему знаменателю. Часто 
ролевыми моделями становятся медийный личности – известные актеры, певцы, телеве-
дущие, режиссеры, спортсмены, регулярно присутствующие в информационном поле. 
Их образ жизни, особенно семейные отношения, демонстрируемые через масс-медиа, 
становятся эталоном для многих. Однако при этом средства массовой информации 
нередко представляют личную жизнь уважаемых публичных фигур в коммерческом 
ключе – как совокупность стратегий и приемов достижения успеха и материального 
благополучия. В этом контексте брак и семейные отношения выглядят скорее как сред-
ство саморекламы и инструмент самоутверждения в прагматичной и циничной эпохе.

Существуют методологические и теоретические проблемы в отношении конкретных 
проявлений процесса культивирования [11-16]. Например, масс-медиа демонстрируют 
ролевые модели семейного поведения, которые наблюдаются и имитируются аудито-
рией. Но масс-медиа передают как реальный, так и желаемый образ семьи. Чтобы снять 
эту проблему, ряд специалистов по-новому интерпретируют теорию культивирования, 
согласуя ее с тем, что зритель сознательно использует масс-медиа, чтобы удовлетворить 
свои потребности. Например, А.М. Рубин [25, 26] и Е.М. Пёрс [24] делают акцент на 
активную ментальную деятельность зрителя при просмотре телепередач. Отметим, что 
именно в теории культивирования информационный аспект получил свое максималь-
ное выражение. Хотя какое бы культивирование в действительности ни имело место, 
в основе его будет лежать активная обработка информации зрителем и конструиро-
вание им реальности. В настоящее время современное общество переживает кризис 
социальной идентичности. Люди не прикрепляются намертво к определенным куль-
турным образцам и традициям, а свободно меняют их, подобно маскам, в зависимости 
от конкретной ситуации. В результате весь процесс, в целом, приобретает стихийный, 
непредсказуемый характер. 

Таким образом, актуальной задачей становится создание эффективного механизма 
применения потенциала средств массовой информации в сфере семейной политики. 
Требуется формирование устойчивой системы семейных ценностей, определение 
приемлемых моделей семейного поведения, а также решение вопросов, связанных с 
социальной идентификацией семьи и процессом социализации детей и подростков. В 
этом контекст масс-медиа способны сыграть важную роль, формируя в общественном 
сознании представления об оптимальных образцах семейной жизни.

Сегодняшние масс-медиа только формируют имидж семьи (как правило, отрица-
тельный) [1], в определенной мере меняют стереотипы, но еще не затронули архе-
тип семьи. Хотя начинают очень активно его использовать в рекламной продукции. 
Поэтому на государственном уровне необходимо задуматься об информационной 
поддержке семейной политики и приступить к формированию идеологемы семьи 
[17]. Идеологема – это идейная установка, совокупность идей относительно какого-то 
явления социальной жизни, призывающих к конкретному действию, образу жизни и 
мышления, транслируемая индивиду посредством масс-медиа. Она используется в тех 
случаях, когда явления или события жизни человека не укладываются в рамки фор-
мально-логического и абстрактного изображения.

Идеологема всегда маркирована, то есть эмоционально окрашена. Целенаправлен-
ное использование идеологем является действенным средством управления массовым 
сознанием – идеологема легко запоминается и создает иллюзию понимания. Идео-
логемы транслируются различным образом: в литературе – через женские романы, в 
телепродукции – через сериалы и рекламные ролики, в живописи – через семейные 
портреты. Но в современных идеологемах, транслируемых в системе масс-медиа, семья 
выглядит несколько по-иному. Поэтому важно установить, во что в итоге трансфор-
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мируется интерес к семейным ценностям в масс-медийной продукции. В связи с этим 
исследование формирования идеологем семьи в информационно-коммуникационной 
среде приобретает актуальное значение.

Россия находится на стадии формирования национальных духовно-нравственных 
ценностей. В этих условиях семейные ценности нуждаются в серьезной поддержке 
государства и общественности. Решение глобальных проблем семьи как социального 
института должно корениться в реализации государственной семейной политики, стра-
тегической целью которой должно стать укрепление семьи как социального института. 
Данная цель, более полно, выражается в упрочении семейного образа жизни и требует 
переориентации всей социальной жизнедеятельности от интересов индивидов-одино-
чек к интересам людей, живущих в семье. Деятельность государства должна быть тесно 
скоординирована в рамках согласованной и общепринятой стратегии государственной 
семейной политики. Одним из ключевых элементов социальной деятельности с семьей 
представляется формирование модели семьи, отвечающей экономическим и полити-
ческим реалиям [3, 6, 10]. Воздействие на модель семьи предполагает согласованное 
взаимодействие законодательных и исполнительных органов власти, гражданского 
общества и широкой общественности.

Результаты и их обсуждение
Семейная политика как важнейшее условие разрешения острейшего кризиса семьи 

имеет несколько уровней реализации. Мы признаем достаточно хорошую проработку 
федерального компонента данного направления социальной политики Российской 
Федерации. Однако, учитывая пространственную протяженность нашей страны и тра-
диции ее управления, необходимо учитывать, что важнейшим инструментом реализации 
государственной семейной политики является семейная политика на уровне региона. 
Без осуществления практической деятельности по социально-правовому и экономи-
ческому регулированию деятельности современной семьи невозможно осуществление 
общегосударственной концепции семейной политики. Но понимание необходимости 
поддержания семьи как объекта социальной защиты в условиях системного кризиса 
семейных отношений наталкивается на ряд препятствий именно на уровне региона. 

Становление региональной семейной политики как самостоятельного направления 
государственной деятельности только начинается. Она не сложилась еще в стройную 
систему и представляет собой иногда разрозненные технологии и методы поддержки и 
защиты семьи. Крайне важно в процессе становления региональной семейной политики 
учесть достижения как нашей страны, так и тех государств, где успешно функционируют 
методики защиты и поддержки семьи. К последним может относится методы анализа 
социально-демографических процессов, мониторинг эффективности социально ори-
ентированных программ и проектов и так далее.

В зависимости от фокуса семейной политики и степени ответственности, принимаемой 
государством за семейное благополучие, Л. Хантрайз и Л.Ф. Хардинг [22] выделяют три 
типа семейной политики: имплицитный, негативный и эксплицитный. Имплицитная 
семейная политика принимает во внимание проблемы семьи, но при этом отдельная 
сфера семейной политики не создается. Предпринимаемые меры довольно избиратель-
ны. Негативная политика отвергает вмешательство в дела семьи, поэтому обосновывает 
отсутствие семейной политики, в то же время предпринимаются действия, которые в 
значительной степени влияют на семью. Явная (эксплицитная) семейная политика пред-
ставляет собой отдельное направление в структуре социальной политики, включающее 
конкретные меры, непосредственно ориентированные на поддержку семьи и сфоку-
сированные на обеспечении социальной защиты при решении различных семейных 
проблем, основываясь на принципе перераспределения ресурсов, эта политика харак-
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теризуется высоким уровнем социального и политического контроля над положением 
семьи. Именно такой подход к реализации семейной политики наиболее актуален для 
современных региональных сообществ.

Тип семейной политики формируется на основе согласования идеологических и 
концептуальных установок, которыми государство руководствуется при выстраивании 
взаимоотношений с семьей, и тех практических шагов, которые предпринимают участни-
ки социальной политики для обеспечения эффективного функционирования семейных 
институтов. Основной задачей государства является разработка идеологии семейной 
политики, опирающейся на разумные и гуманистические принципы, учитывающие 
исторические, национальные и культурные особенности страны.

При разработке рекомендаций по совершенствованию семейной политики в Рос-
сийской Федерации целесообразно учитывать зарубежный опыт, где трансформации 
семейной структуры за последние десятилетия сопровождались соответствующими 
изменениями в подходах к семейной политике. В западных странах, особенно в евро-
пейских социальных государствах, степень и форма государственного вмешательства в 
семейные вопросы различаются, как и цели такого вмешательства. Общей тенденцией 
стала ориентация на более индивидуализированное понимание семьи и ограничение 
задач семейной политики преимущественно прагматическими целями. На этом фоне 
российская модель сменой политики, в том виде, в каком она формируется сегодня, 
представляет собой более масштабное и инновационное социальное явление с широким 
спектром задач и подходов.

В последние годы прослеживается тенденция выделения семейной политики в качестве 
относительно самостоятельного направления социальной политики, имеющего свою 
идеологию, структуры управления, основные формы, механизмы реализации, законо-
дательную, кадровую, научную и информационную основы. Таким образом, семейная 
политика – всестороннее решение задач укрепления семьи, сохранения и продолжения 
семейных ценностей, обеспечения ее разнообразных интересов в процессе общественного 
развития. При этом семейная политика включает два направления: 1) формирование и 
развитие внутреннего потенциала семьи; 2) защиту тех семей, члены которых не могут 
самостоятельно обеспечивать свое социальное благополучие.

В рамках первого направления государственной семейной политики центральной 
задачей является выявление закономерностей формирования и изменения семейных цен-
ностей, ориентация личности на брак и семью, образ родителей у детей (А.И. Антонов, 
С.И. Сорокин [2]). Поэтому именно масс-медиа должны систематически освещать вопросы, 
связанные с формированием и закреплением в общественном сознании семейных цен-
ностей. При этом необходимо для скорейшего осознания всеми гражданами проблемы 
кризиса института семьи не только качественно информировать, но и интерпретировать, 
и разъяснять информацию, касающуюся демографической проблемы, взаимоотношений 
в семье. Для наиболее полного выполнения функций журналистики в данном процессе 
нужно создавать площадку для открытого диалога государства и общества. И основная 
задача лежит на плечах масс-медиа, поскольку только конструктивное сотрудничество 
власти, масс-медиа и гражданского общества обеспечит лучший результат.

В современный период развития российского общества успешная реализация госу-
дарственной семейной политики все больше зависит от такого субъективного факто-
ра, как идеологема семьи. Важно акцентировать внимание общественного мнения на 
проблемах семьи и на поиске путей изменения этих тенденций при активном участии 
мощного идеологического потенциала современных масс-медиа, включая социальные. 
Достижение идентичности массового стереотипа семьи и ее медийного имиджа позволяет 
формировать конструктивно настроенное общественное мнение. Для этого требуется 
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теоретическое, концептуальное решение и разработка эффективных технологий, адек-
ватных объективным медийным кодам масс-медиа. 

Сегодня представители политики, масс-медиа и социальных наук переводят прак-
тические схемы в эксплицитные категории конструирования социального мира, что в 
контексте семейной политики означает формирование образа семьи будущего. Только 
подлинное изменение ценностных ориентаций в сторону фамилизма (семьецентризма) 
ведет к эффективной реализации демографической политики. 

Представляется, что семейная политика будет более эффективной, если удастся 
обнаружить и запустить механизм перестройки ценностно-мотивационной структуры 
населения. Идеологическая составляющая семейной политики в настоящий момент 
признается слабой, но реализуемой [7, 12]. На государственном уровне необходимо 
задуматься об информационной поддержке семейной политики через формирование 
идеологемы семьи. Можно отчасти согласиться со следующими рекомендациями А.В. 
Коротковой [5] по снижению отрицательного влияния масс-медиа на ценности семьи 
и брака:

- на законодательном уровне ограничить деятельность масс-медиа, которые ведут 
антисемейную пропаганду;

- подвергать обязательной цензуре рекламные материалы с целью оценки влияния 
на формирование ценностей семьи и брака;

- увеличить объем социальной рекламы просемейного характера;
- использовать масс-медиа для пропаганды семейных ценностей и популяризации 

семейного образа жизни.
Выводы
На наш взгляд, ни жесткая ограничительная цензура, ни изменение сетки вещания 

радио и телевидения (особенно молодежного) в этом случае не будет способствовать 
обеспечению информационной поддержки семейной политики. Требуется серьезная и 
продуманная работа масс-медиа по целенаправленному формированию имиджа семьи 
для молодежной аудитории. Имидж, сформированный масс-медиа, во многом опре-
деляет позицию, которую занимает общество по отношению к тому или иному типу 
семьи, той или иной функции семьи. Выбирая газету или журнал, радио или телевизи-
онную передачу, посещая интернет-страничку определенной социальной направлен-
ности, молодой человек нередко потенциально готов согласиться с той точкой зрения 
о функциональном назначении семьи, которая будет предложена данным средствами 
масс-медиа или социальных медиа. Поэтому данные меры должны быть дополнены 
формированием у населения системы ценностей семейного образа жизни и позитив-
ного «просемейного» общественного мнения. Для чего представляется целесообразным 
следующий комплекс мер:

- разработка системы образовательных и просветительских мероприятий, направлен-
ных на формирование семейного образа жизни, с широким их освещением в средствах 
масс-медиа;

- подготовка тематических программ в масс-медиа, направленных на формирование 
семейных ценностных ориентаций.
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ABSTRACT

Relevance. Under the influence of the mass media, a new image of the family was integrated into the infor-
mation model of the world. The main goal of mass media is to construct a social reality, which, in our opinion, is 
dominant. Mass media are forced to generate known information in order to be able to diversify it from time to 
time so that an individual who joins the communication system can accept new information.

The purpose of the study is to identify the grounds for the formation of the family ideology in the mass media.
Materials and methods. The research used methods of theoretical analysis of the work of foreign and domes-

tic researchers on issues related to the ideologeme of the family, value orientations, as well as the following meth-
ods: induction and deduction and a systematic approach, which allowed to formulate a structural understanding of 
the ideologeme of the family in the mass media.

Conclusions. Serious and thoughtful work of the mass media is required to purposefully create the image of 
the family for the youth audience. The image formed by the mass media largely determines the position that soci-
ety takes in relation to a particular type of family, a particular function of the family. When choosing a newspaper 
or magazine, radio or television program, or visiting an Internet page of a certain social orientation, a young person 
is often potentially ready to agree with the point of view about the functional purpose of the family that will be 
offered by these media or social media.

KEYWORDS: family ideology; mass media; cultivation; information and communication 
environment; cultivation.
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